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HACKATHONS?

A UNIAO PERFEITA ENTRE DESIGNERS,
PESSCAS DESENVOLVEDORAS, DE
NEGOCIOS, SONHADORAS E MAKERS
NUMA MARATONA DE 36-48 HORAS
PARA CRIAR SOLUCOES DE IMPACTO
SOCIAL, ESCALAVEIS EINOVADORAS




MELHORIA
CONTINUA

PRODUGAO PROTOTIPO
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SOFTSKILLS:
META PESSOAL,COMUNICACAO,
FEEDBACKS,RODA DA VIDA,DESIGN
OPS CANVAS,GROW,DIARIO DE BORDO
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GOAL REALITY OPTIONS WILL
ESTABELECA EXAMINEA  EXPLORE [F3r-LiiRi«Y
O OBJETIVO REALIDADE OPCOES UM PLANO

SMART/ ATUAL o{o]"B3"T @8 DE ACAO
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MAS SE VOCE MUDAR
VA EALER EALTA

ALINHE OS5 OBJETIVOS, ESPECTATIVAS E HESTR‘.I{!EES

ESTABELECA TIMEBOX PARA AS ATIVIDADES,
INCLUSIVE DESCANSO

PRIORIZE A HISTORIA QUE ENTREGA MAIS VALOR

FEEDBACKS PARA CADA PEQUENA ENTREGA

DOCUMENTE COM SUAVIDADE
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PESQUISA:
BENCHMARKING,IMPACT
MAPPING,STRATEGY
PROPOSAL,CHARETTING & MATRIZ DE
ANSOFF
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Fleid Trip
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REALIDADE ATUAL FUTURO DESEJADO

ANTECEDENTES META

SITUACAO ATUAL PLANO DE ACAO

ANALISE DE CAUSA RAIZ

PROXIMOS PASSOS
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DESAFIO PERSONA

OBIJETIVO
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Produtos

Existentes

Penetracao Desenvolvimento
De De
Mercado Produtos

Desenvolvimento
De Diversificagao
Mercado
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IDEACAO:
MANAGING DOJO,5W2H,PERSONAS,EMPATHY
CANVAS,UX VALUE PROPOSITION,CUSTOMER
JORNEY & DESIGN THINKING

A HACKATHONS



MANAGING 00J0 -

Netorvs ') -
Mistoriss (2.9)

Problema {1)

Helan (2 25

Hipdtenas (3)
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Métricas (4]
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EMPATHY CANVAS
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PROCE330:

ATIVIDADCS.

PCNTOS FORTES

PONTOS FRACCS

SATISFACAD

LATHO
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DESIGN
THINKING

IDEIAS ESCRITAS NO POST-IT
SEM PALESTRINHAS

TODOS VOTAM

10 A 15 MINUTOS CADA
RODADA




Descoberta Interpretacdo ldeacdo

Tenho um Aprendi algo Vejo
desafio oportunidade

Experimentacdo Evolucdo

Como posso Vou aprimorar
concretzar?
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PROTOTIPACAO 1- CANVAS:
LEAN PROJECT CANVAS,MATRIZ RAB &
ROLE MODEL CANVAS




LEAN PROJECT CANVAS

PROBLEMA )

EARLY
ADCPTERS

COM ETIWENTD

EAFRESA

(Towew Lamspien)

ESTRUTURA DE CUSTOS —i—— FONTES DE RECEITA
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MATRI1 RAB

RAFIDFZ AUTONOMIA HENFFILCTO
e

NN NN NN
NANAAAN
.}'\_,‘f %\.}f"ﬂ\ _a‘"‘ h J/\' \,a/‘ \x,




]
[

ROLE MODEL CANVAS

ROLE MODEL CANVAS
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Para quem?

. e 0 o
Parcerias Atividades \ > Relacionamento Segmento de
Principais Principais Valo com Clientes Clientes
Rede de Fornecedores Acdes importantes que s e ! : Tipos de relacdo que uma Quem 580 o5 dientes que
€ parceires que ajudam empresa deve realizar para fazer ‘0 %ervige q eorpresa estabelece com Clientes vocd pretende atender?
# sua empress & luncions seu Modelo de Negécios funcionsr £l pars conquista-los & mantd-los Eles tem um perfil especifico?

Como eles estloagrupados?
Onde #2tio loceizados

i

Recursos Canais

Prmcupals Como sus empress se
Recursos mals impoctanies cemunica e akanga seus
exigidos para fazer o Modelo Clinndes pars anlregar sus
de Negécios furcicnar Proposta de Valor

Estrutura de Custos Receitas

Todos os custos emvclvidos na operaglo Dinbeire que & esrgresa gara
do seu Modelo de Negdcos Quanio & como voc# vai receber dos clienles

Quanto?
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PRODUCAO:
POMODORO TECHNIQUE,KANBAN,
SCRUM,AGILE & EXTREME PROGRAMMING



SPRINT NR META:
arroo
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IMPEDIMENTOS ITENsS NAD
PLAMNEJADOS
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PITCH:
ELEVATOR STATEMENT,STORYTELLING,
MAPAS CONCEITUAIS & FALAR SOZINHO
POR Al



PARA (publico alvo)
QUE (problema identificado)
O/A (nome do produto)

E UM (categoria do produto)

QUE (beneficio chave)
EMBORA (uma caracteristica concorrente)
NOSSO PRODUTO( diferencial sobre concorréncia)




MELHORA CONTINUA:
BANCO DE IDEIAS & PEER REVIEW

Al WIT DA A~
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CANVA.COM
LOOM.COM
JORGEAUDY.COM
CAROLI.ORG
MEDIUM.COM
REVISTAPEGN.GLOBO.COM
PINTEREST.COM
BEHANCE.COM
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